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Tourismus in Brandenburg auf hohem Niveau -
Anstieg in der Nebensaison

Das Amt fur Statistik Berlin-Brandenburg hat die Tourismuszahlen fur 2025 veroffentlicht.
Mit 5,4 Millionen Gasten (+0,3 Prozent) und 14,3 Millionen Ubernachtungen (-0,7 Prozent)
liegen die Zahlen annahernd auf dem hohen Niveau des Jahres 2024 und deutlich Gber
dem Referenzjahr 2019. Damit zeigt sich die Tourismusbranche auch in Zeiten, in denen
gestiegene Kosten in privaten Haushalten das Konsumverhalten verandern, stabil.

Ein Plus bei den Ubernachtungen weisen Potsdam, das Barnimer Land, die Uckermark und das
Dahme-Seenland auf, wo insbesondere die Ubernachtungen im Flughafenumfeld weiter wachsen.

Eine positive Entwicklung zeigt sich in der Nebensaison. Im ersten Quartal ist die Zahl der Uber-
nachtungen seit 2019 um 2,3 Prozent, im vierten Quartal um 6,1 Prozent angestiegen. Die Zahl der
Gaste stieg um 3,3 Prozent bzw. 11,4 Prozent

Zuriickgegangen sind die Ubernachtungen aus dem Ausland (-2,5 Prozent), wobei sich insbeson-
dere der wichtige Markt Polen 2025 schwacher gezeigt hat (-2,8 Prozent) - ein Phanomen auch in
anderen Bundeslandern.

Die Ubernachtungskapazitaten im gewerblichen Bereich mit mehr als zehn Betten sind mit rund
1.700 Beherbergungsstatten und rund 138.000 Betten weitgehend gleichgeblieben (Juli-Wert).
Die Ubernachtungen im Bereich der Ferienwohnungen, Ferienhiuser und Ferienzentren haben
zugenommen (+1,9 Prozent) wahrend die Zahl der Ubernachtungen im Bereich der Hotellerie um
1,8 Prozent auf 7,1 Millionen zurtickgegangen ist.

Landesregierung Brandenburg | MWAEK | Pressesprecher Robert Dambon
Telefon: 0331 866-1509, E-Mail: pressestelle@mwaek.brandenburg.de
Internet: mwaek.brandenburg.de, @mwaek.brandenburg

TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH | Pressesprecherin Birgit Kunkel

Telefon: 0331-29873-250, E-Mail: birgit.kunkel@reiseland-brandenburg.de
Internet: www.tourismusmarketing-brandenburg.de



Potsdam, 27.02.202
Pressemitteilung

Seite 2 von 3

Die Campingwirtschaft bleibt mit 1,6 Millionen Ubernachtungen auf dem hohen Niveau des Vor-
jahres. Innerhalb der vergangenen zehn Jahre sind die Ubernachtungen auf Brandenburgs Cam-
pingplatzen um mehr als 40 Prozent gestiegen.

Wirtschaftsminister Daniel Keller: ,Die Tourismuswirtschaft ist weiterhin ein sicherer und stabi-
ler Wirtschaftszweig. Der Tourismus ist stark vom inlandischen Markt und damit vom Konsumver-
halten der Deutschen abhangig. Das Ergebnis fur 2025 kann sich daher auch im bundesweiten
Vergleich durchaus sehen lassen. Eine resiliente Tourismuswirtschaft ist auf qualitativ hochwer-
tige touristische Angebote angewiesen, auf die Brandenburg den Fokus setzt. Dazu gehen wir ge-
zielt die anspruchsvollen Themen wie Gastronomie und Klimaanpassung an - unter anderem
durch die Studie Gastro-Zukunft unter Federfuhrung der TMB und Wissenspapiere und Branchen-
leitfaden zur Klimaanpassung.

TMB-Geschaftsfuhrer Christian Woronka: ,Die Zahlen fur 2025 zeigen: Die Nebensaison ge-
winnt weiter an Bedeutung. Immer mehr Gaste reisen bewusst aul3erhalb der Schulferien - sei es
aus zeitlicher Flexibilitat, dem Wunsch nach Ruhe, fur aktive Touren in der kiihleren Jahreszeit
oder um Arbeit und Urlaub im Rahmen von Remote Work zu verbinden. Der Ganzjahrestourismus
starkt die Betriebe vor Ort und sichert Arbeitsplatze. Mit unserer Kommunikation werden wir auch
2026 wieder gezielt weitere Impulse fur saisonunabhangiges Reisen setzen.”

In diesem und im nachsten Jahr wird die TMB Brandenburg als inspirierendes und tberraschen-
des Reiseziel positionieren, das Raum lasst fur Stille, Natur und neue Energie. Im Mittelpunkt ste-
hen dabei zum Beispiel Kreativ- und Mitmachangebote, Kultur an besonderen Orten, aulBerge-
wohnliche Ubernachtungsmaoglichkeiten sowie Orte und Regionen im Aufbruch. Es werden Géste
angesprochen, die natur- und kulturaffin sind. Ziel der Markenkommunikation ist, die Sichtbarkeit
von Brandenburg gerade in Deutschland weiter zu steigern. Der Fokus liegt auf benachbarten
Bundeslandern, den Quellmarkten Hessen und Nordrhein-Westfalen sowie im benachbarten Aus-
land, insbesondere in Polen.

Seenverbund im Lausitzer Seenland ist Meilenstein im Wassertourismus

Am 29 Juni sollen im Lausitzer Seenland funf Seen schiffbar gemacht und durch Kanale verbunden
werden. Dadurch entsteht eine grof3e zusammenhangende Gewasserlandschaft die als zusatzli-
ches Wassertourismusrevier ,,Deutschlands Seenland” komplementiert. Das ist eine wichtige Ent-
wicklung fur den Wassertourismus, den die TMB auch kunftig unter der Marke ,,Deutschlands Se-
enland” gemeinsam mit den Landern Berlin und Mecklenburg-Vorpommern Uberregional ver-
marktet.

Gastronomie Studie und Unterstitzung bei der Klimaanpassung
Die Situation der Gastronomie gehort derzeit zu den grof3eren Herausforderungen der Touris-
musbranche. In einer Studie zur Zukunft der Gastronomie werden Problemfelder identifiziert und
Zukunftspotenziale herausgearbeitet. Die Ergebnisse werden Mitte des Jahres erwartet.
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Bereits im Januar hat die TMB gemeinsam mit den Industrie- und Handelskammern im Land Bran-
denburg umfangreiche Unterstitzungsangebote zur Anpassung der Branche an die Klimaveran-
derungen vorgelegt: ein Wissenspapier zu Klimawirkungen auf den Tourismus, Praxisleitfaden mit
spezifischen und konkreten Empfehlungen fur Gastgewerbe, Wasser-, Camping-, Natur-, Kultur-,
Outdoor-Veranstaltungs- und Gesundheitstourismus sowie fur regionale Tourismusverantwortli-
che und ein Selbstcheck, mit dem Betriebe ihre Klimarisiken erkennen kdnnen und Vorschlage far
Anpassungsmalinahmen erhalten. Aktuell findet dazu eine Webinar-Reihe statt. Alle Informatio-
nen und Materialien stehen im tourismusnetzwerk-brandenburg.de zur Verfigung.

Statistik-Dashboard des Tourismusnetzwerks Brandenburg

Dashboard des Amtes fur Statistik Berlin-Brandenburg




